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@ ASOCIACE MALYCH A STREDNICH PODNIKU A ZIVNOSTNIKU CR

AMSP CR

Vysledky prazkumu ¢. 1 AMSP CR

Nazory podnikatelu na
protikrizova opatreni
viady

Za prekvapivy vysledek Ize oznacit skute¢nost, ze 71 % dotazanych podnikateli nezna cely a konkrétni
obsah vladniho a protikrizového planu. Tato skute¢nost ukazuje na problém v komunikaci mezi
vladou a podnikateli. Na druhé strané respondenti srozumitelné zhodnotili vyznam jednotlivych
opatfeni uvedenych v jednotlivych do-
tazech uvedenych v dalsich otazkach. 1. Znate konkrétni obsah dosavadnich protikrizovych
opatieni vlady Mirka Topolanka a vlady Jana Fischera?
DalSim problémem zcela urcité je
zdlouhavé projedndni a schvalovani
opatreni, kterd musela projit parla-
mentem a kterd dodnes nejsou podep-
sana panem prezidentem. Podnikatelé
nechdpou, proc tato opatfeni nebyla
projednana ve zkraceném projednavani,
kdyz mélo (nebo snad ma) jit o feseni
dopadu hospodaiské recese (krize).
| zde plati kdo rychle dava (pomaha) 29%
dvakrat dava (rychleji pomaha).

O CASTECNE
42%

Oblast strukturalnich fond( a jejich ¢erpani obsahuje znacné rezervy. To je vyznamné i vzhledem
k tomu, Ze strukturalni fondy a jejich zpfistupnéni je povazovano za jeden z rozhodujicich nastrojd
zmirnéni dopadl hospodafiskeé recese.
Z velké ¢asti jsou problémy zplsobeny
administrativni naro¢nosti a byrokracif

pfi zpracovani a posuzovani projektd B ANO
2%

2. Myslite, Zze cerpani prostredkii ze strukturalnich fondi
se v poslednich 6 mésicich urychlilo?

a ¢erpani financi. Opét je treba kon- O NEVIM
statovat, Ze v obdobi hospodarské 520
recese nepfivedlo ¢eskou administra-

tivu k zjednoduseni a zrychleni ¢erpani

téchto prostredk, coz by mohlo pfinést

zmirnéni dopadu krize.

46%




3. Myslite, Ze ve srovnani s rokem 2008 doslo Negativni hodnoceni bylo zaznamendno

ke snizeni administrativni zatéZe podnikatelti? u pInéni jednoho ze stézejnich cill
CICASTECNE EINEVIM  E ANO minulych vlad, kterym je snizovani adminis-
20 3% 7% trativni naro¢nosti. Ke snizeni administrativni

zatéze doslo v rozsahu, ktery nepovazuji AMSP CR
podnikatelé za dostatecny, a proto 88 %
respondentll nezaznamenava zadnou pozi-
tivni zménu ve snizeni administrativniho
zatizeni.
B NE
88%

4.Vite o tom, ze Ceskomoravska zaruéni a rozvojova banka (CMZRB) poskytuje zaruky
k avérdm malych a stfednich podnikii ?

D 57%ANO  43%NE
a. Pokud ANO - povazujete tyto produkty CMZRB za dostate¢né?
D 28% ANO  72%NE

Priizkum zaznamenal vétsi znalost o produktech CMZRB. O nabidce této banky vi 57 % podnikatel(.
Respondenti viak ukazuji na velmi zavazny problém. 72 % z téch, ktefi produkty CMZRB znaji,
upozornuji na skute¢nost, ze zaruky nejsou prijimany komerénimi bankami.

V téchto pfipadech ztraci tento néstroj smysl.

5. Stat navysil investice do dopravni infrastruktury. Pomohlo to néjak pii vaSem podnikani?
) 13%ANO  86% NE 1% castené

Prizkum ukazuje na problematické pInéni zavazku vlady navysit investice na vystavbu infrastruk-
tury. VIada v poslednim obdobi tento svlij zamér pfehodnocuje s ohledem na potiebu udrzet deficit
statniho rozpoctu v pfijatelné drovni. Drtiva vétsina respondentt (86 %) zvysenou aktivitu v oblasti
infrastrukturnich investic nezaznamenala. Toto konstatovani je mozné povazovat za kritické hodnoceni
zhorsujiciho se a nevyhovuijiciho stavu infrastruktury. Stejné tak jde i o kritiku malé aktivity vlady, kterd
by umoznila zmirnit dopady zplsobené poklesem zakazek.

90 % podnikateld prekvapivé zatim
6. Vyuzila Vase firma moznosti odkladu plateb nevyuzilo moznosti odkladu plateb na

na socialni a zdravotni pojisténi? socialni a zdravotni pojiéténti.
B ANO Dlvod pro velmi nizké vyuziti moznosti

10% odkladu plateb na socialni a zdravotni
pojisténi vidime zejména v nedostate¢né
informovanosti firem, ze znacné casti
zpusobené téz nedostatecnou komunikacni
kampani ze strany vlady. Jedna se pfitom
0 jedno z pomérné ucinnych protikri-
zovych opatfeni s rychlym efektem,
o ¢emz svédci téz to, ze témér 2/3 firem,
jenz odkladu vyuzily, jej hodnoti jako velmi
uzite¢né. Aktudlné uvolnéné financni prostfedky tak vyrazné napomohou zlep3eni cash-flow a mohou
byt vyuzity napf. pro obchodni aktivity firmy. Dalsi prlizkum by mohl pomoci rozpoznat t¢innost a
potfebnost tohoto opatieni.

B NE
90%

7.Vyuzili jste ve vasi firmé moznosti odecteni DPH pfi koupi auta?
D 37%ANO  63%NE
a. Pokud ANO - ovlivni usetiené prostiredky néjak vase obchodni aktivity?

D 41%ANO  49%NE 8 % Castetné 2 % nevim




S velmi kladnou odezvou se setkala moznost odecist DPH pfi nakupu automobilu. 37 % respondentf
této moznosti jiz vyuzilo. To vzhledem ke kratkosti obdobi platnosti zakonné moznosti je mozno
povazovat za velmi vysoky podil a bude zajimavé sledovat tento vyvoj v delSim ¢asovém obdobi.
Na druhé strané z prlzkumu vyplyva, Ze poloviné firem, které nakup automobilu s moznosti
odpoctu DPH uskutecnily, neovlivnily usetfené prostiedky jejich obchodni aktivity. Pomohly viak
usetfit provozni prostiedky, coz je samoziejmé také pozitivni.

Ve zbytku tohoto roku vidi témér dveé tfetiny 8. Tézisté vasich prodejnich aktivit

firem (63%) tézisté svych prodejnich aktivit v pfistich 6 mésicich budou spise:

v tuzemsku a pouze ¢tvrtina firem vnima

své sance v Cesku a v zahranici vyrovnané.

Zejména segment mikro a malych firem [0 OBOJI ASI STEJNE

stale vnima pronikani na zahranicni 25%

trhy jako relativné obtizné a tuzemsky trh
vidi jako tradi¢ni odbytisté, proto na né
sazi coby na zdroj svych trzeb i v pfistim
pulroce. Neni-li tedy firma dosud exportné
zamérena, vnima jako snazsi a levnéjsi usi-
lovat o zakdzky na domdci pudé. Dobyvani
novych (zahrani¢nich) teritorii je vSeobecné B VvV ZAHRANICI @ VTUZEMSKU
naro¢né na zdroje jako jsou ¢as a penize, coz 12% 63%
jsou faktory zejména za soucasné situace

akutniho poklesu prodejl zvlasté citlivé a

nedostatkové.

V soucasném obdobi také vétsina firem vnima problémy zdpadnich ekonomik, z toho plynouci jejich
mensi poptavku po zahrani¢ni kooperaci a proto doufaji, ze najdou praci pro své firmy v CR.

Primyslové zamérené firmy, jez na zahranicnich trzich jiz pdsobi, ¢asto vidi potencidl tuzemska a
zahranidi pfiblizné stejné. A to i pfesto, ze zkusenosti firem v nékterych oborech jsou takové, Ze se
zacina projevovat snizena ochota zahranicnich firem zadavat zakazky firmam jinym nez domacim.

9. Uvital byste navrh na zrychleni odpisti v 1. a 2. odpisové tfidé i na starsi majetek?

D  87%ANO  8%NE 5 % nevim

S kladnym ohlasem se setkal ndvrh na zrychleni odpist v 1. a 2. odpisové tfidé, pficemz drtiva
vétsina oslovenych firem by uvitala tuto moznost i u starSiho majetku. V pfipadé otevieni takové
moznosti by firmy mohly Iépe obménovat své strojni zafizeni podle svych aktualnich potieb a hlavné
zvysovat svoji konkurenceschopnost. Toto je dUlezité zvlasté v obdobi celosvétové recese, kde firmy
(hlavné na zapad od nasich hranic) vyuzivaji pobidek svych vlad, prudce snizuji své ceny (i diky pobidkam
i pod realné naklady) a tim vytlacuji ceské firmy z jejich trhu.

10. Povazujete za rozumné predlozit navrh na max. délku splatnosti faktury na 90 dni?

D 48%ANO  48%NE 4 % nevim

Uvedeny pozadavek vyplyva hlavné z praxe, kdy nejvétsim dluznikem s nejdelsi dobou splatnosti

je stat nebo jim Fizené organizace. Jako ptiklad je mozné uvést Ceské drahy, CD Cargo, ale i stavebni
firmy, které pracuji na statnich zakazkach a tyto déle zadavaji dalsim strednim nebo i malym firmam.

Zneuzivaji svého postaveni na trhu.

11. Jaké jsou vase zkusenosti s placenim za ziskané zakazky? Je pravda, Ze u ziskané
zakazky je nejvétsi problém dostat za ni zaplaceno?

D 60%ANO  35%NE 5 % nevim
Prazkum potvrzuje zhorsovani platebni moralky a obavu firem, Ze tento vyvoj se bude déle stupriovat.

Vice nez polovina respondent(l (60 %) oznacila za zakladni problém dostat za splnénou zakazku zapla-
ceno ve smluvni vysi a terminu.



12. Vyuzili jste ve vasi firmé vyzvy Ministerstva prace 12 a. Pokud ANO - povazujete administrativu

a socialnich véci pro firmy v krizi - “Vzdélavejte se!"? s tim spojenou za pfijatelnou?
(jde o nahradu mezd v¢. odvodi u skolenych
zaméstnancti)
O NEVIM & ANO W NE @ ANO
1% 5% 85% 15%

B NE
94%

Nizkych 5 % malych a stfednich firem, které této vyzvy vyuzilo, jen dokazuje nedostatecny pfistup
MPSV v této véci. Cely projekt,Vzdélavejte se” byl v prvni etapé velmi slozity. Od uzavieni smlouvy

s Uradem prace az po jeho vyhodnoceni. Navic v mésici ¢ervnu 2009 jiz projekt nefungoval, vzhle-
dem k tomu, ze Ufady prace musely projekty uzavfit a proplatit do 30.6.2009. Horsi je to, ze dalsi
pokracovani bude jesté slozitéjsi. Dovolujeme si odhadnout, Ze mnoho spolecnosti si na pfipravu
projektu skoleni bude muset najimat agentury ke zpracovani a financ¢ni prostiredky zase potec¢ou tam
kam by nemusely. Firmy nemohou vzdélavat ani v ¢ervenci.

13. Prijali jste v dusledku krize opatieni k redukci vydajii na telekomunikace ve vasi firmé?
D 47%ANO  53%NE

14. Ktery mobilni operator podle vasich zkuSenosti nejvice pomaha svym zakaznikiim
kontrolovat vydaje za firemni volani?

} 10 % Telefénica 02 21 % Vodafone 17 % T-Mobile 52 % nevim

15. Jak casto se zabyvate revizi a optimalizaci vydaju za telekomunikace?

} 63 % 1x za pUl roku 24% 1xzarok 5% 1xza2roky 8% vibec

Hospodafiska recese, zhorsujici vysledky firem vyvolava u vétsiny z nich nutnost provéfit a sniZovat
naklady. Mezi né patfi i vydaje na telekomunikace, které v minulosti patfily mezi velmi dynamické.

Necela polovina respondent(i (48 %) tyto naklady jiz snizilo. Firmy tomuto problému vénuji trvalou
pozornost a pravidelné situaci vyhodnocuiji a pfijimaji odpovidajici opatfeni.

15. Jak €asto se zabyvate revizi a optimalizaci vydaji Zakladni informace k 1. priizkumu:
za telekomunikace? Ucast: 438 respondentd — majitel(i
. . malych a stfednich firem s 5-2
[ 1x ZA 2 ROKY O VUBEC [ 1x ZA PUL ROKU ayvc ast .ed ¢ o N 055 >0 v
50 8% 63% zaméstnanci z oboruvprumysl, sluzby
B 1x ZA ROK a stavebnictvi z celé Ceské republiky.

Setteni probéhlo formou telefonického
dotazovani. Vzorek oslovovanych
firem byl stanoven dle odborné
metodiky CSU.

24%

Zakladni informace k projektu:
Cilem projektu je odborna analyza problémovych oblasti podnikdni MSP formou priizkum. Celkem
bude realizovano sedm prizkum.
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